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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网理财行业分析与发展前景预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  企业成功的关键就在于，是否

能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精

力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求！  随着互联网理财行业竞争的不断加

剧，大型互联网理财机构间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的互联网理财企业愈来

愈重视对行业市场的研究，特别是对当前市场环境和发展趋势变化的深入研究，以期提前占

领市场，取得先发优势。  互联网理财行业报告将根据互联网理财行业发展轨迹及多年的实践

经验，对行业发展存在的问题及未来趋势做出审慎分析与预测。是互联网理财企业、学术科

研单位、投资企业准确了解互联网理财行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经

营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对互联网理财行业作出全面系

统分析的重量级报告。     报告目录：  第1章：互联网理财行业发展背景  1.1 互联网理财相关

概述  1.1.1 互联网理财行业相关特征  1.1.2 互联网理财产品主要大类  1.1.3 互联网理财发展历程

分析  1.2 互联网理财市场增长内因  1.2.1 超高收益类的竞争优势  1.2.2 产品创新实现替代效应 

1.2.3 平台优势着重用户体验  1.2.4 低门槛提供普惠金融  1.3 影响互联网理财市场外因  1.3.1 金

融行业市场化趋势的影响  1.3.2 宏观经济增长放缓影响  1.3.3 监管层监管方式变化影响  1.4 互

联网理财对银行的影响  1.4.1 对银行活期存款的影响  1.4.2 对银行成本的影响测算  1.4.3 对银行

体系的深层影响     第2章：互联网理财行业市场环境分析  2.1 互联网理财监管政策分析  2.1.1 

互联网理财行业监管机构  2.1.2 理财业务投资管理政策分析  2.1.3 互联网理财业务监管趋势  2.2

国内理财产品发行环境分析  2.2.1 国内理财产品发行规模分析  2.2.2 国内理财产品发行主体结

构  2.2.3 国内理财产品投向类型分析  2.2.4 国内理财产品期限类型分析  2.3 互联网金融发展模

式分析  2.3.1 P2P网络借贷发展模式分析  2.3.2 大数据金融发展模式分析  2.3.3 虚拟电子货币模

式分析  2.3.4 第三方支付发展模式分析  2.3.5 互联网金融门户发展模式分析  2.3.6 众筹模式分析

    第3章：不同细分群体理财偏好分析  3.1 互联网理财人群特征解析  3.1.1 互联网初次理财环境

分析  3.1.2 互联网理财人群年龄分布  3.1.3 互联网理财产品交易时段  3.1.4 互联网理财金额区域

分布  3.1.5 互联网理财投资金额分布  3.2 互联网理财产品选择偏好  3.2.1 互联网理财产品选择

因素  3.2.2 互联网理财产品购买渠道  3.2.3 互联网理财客户风险偏好  3.3 互联网理财广告调查

分析  3.3.1 互联网理财广告接受程度  3.3.2 互联网理财广告形式偏好  3.3.3 互联网理财广告内容

偏好  3.4 互联网理财群体调研结论  3.4.1 互联网理财平台优化建议  3.4.2 互联网理财产品研发



建议  3.4.3 互联网理财广告投放建议     第4章：互联网理财投资领域分析  4.1 互联网理财领域

投资综述  4.1.1 互联网理财主要信息发布平台  4.1.2 互联网理财投资领域景气度对比  4.2 互联

网理财货币投资市场分析  4.2.1 同业拆借市场发展分析  4.2.2 票据贴现市场发展分析  4.2.3 可转

让大额定期存单市场  4.2.4 短期证券市场分析  4.3 互联网理财资本投资市场分析  4.3.1 股权投

资市场发展走势  4.3.2 债券投资市场发展走势  4.4 互联网理财商品投资市场分析  4.4.1 基础原

材料现货市场分析  4.4.2 能源商品现货市场分析  4.4.3 大宗农产品现货市场分析  4.5 互联网理

财衍生投资市场  4.5.1 期权投资市场分析  4.5.2 期货投资市场分析     第5章：互联网理财平台发

展现状分析  5.1 互联网理财平台类型分析  5.1.1 集成服务型互联网理财平台  5.1.2 与知名互联

网公司合作理财平台  5.1.3 P2P理财平台  5.1.4 基金公司直销平台  5.1.5 银行发行的银行端现金

管理工具  5.2 互联网理财平台经营状况  5.2.1 互联网理财平台发展规模  5.2.2 互联网理财平台

损益情况  5.2.3 互联网基金平台竞争格局  （1）互联网基金行业竞争主体  （2）互联网理财潜

在竞争者分析  5.3 三类互联网理财主体SWOT分析  5.3.1 互联网企业理财业务SWOT分析  5.3.2 

金融机构理财业务SWOT分析  5.3.3 三大运营商理财业务SWOT分析     第6章：重点互联网理财

平台运营分析  6.1 蚂蚁金服运营分析  6.1.1 蚂蚁金服简介  6.1.2 蚂蚁金服旗下品牌分析  6.1.3 蚂

蚁金服理财业务  6.1.4 蚂蚁金服金融牌照分析  6.1.5 蚂蚁金服平台优势  6.2 腾讯理财平台运营

分析  6.2.1 腾讯理财平台简介  6.2.2 理财通产品发行情况  6.2.3 理财通平台运营情况  6.2.4 理财

通合作金融机构  6.2.5 理财通平台优势分析  6.3 百度理财平台运营分析  6.3.1 百度理财平台简

介  6.3.2 百度金融产品发行情况  6.3.3 百度金融产品收益分析  6.3.4 百度金融优劣势分析  6.4 网

易理财平台运营分析  6.4.1 网易理财平台简介  6.4.2 网易理财发行情况分析  6.4.3 网易理财运营

情况分析  6.4.4 网易理财合作伙伴分析  6.4.5 网易理财平台优势分析  6.5 京东理财平台运营分

析  6.5.1 京东理财平台简介  6.5.2 京东理财产品发行分析  6.5.3 京东理财合作伙伴分析  6.5.4 京

东理财优势分析  6.6 天天基金网运营分析  6.6.1 天天基金网平台简介  6.6.2 天天基金网平台分

析  6.6.3 天天基金网产品分析  6.6.4 天天基金网优势分析     第7章：互联网理财平台发展模式分

析  7.1 互联网基金平台发展模式分析  7.1.1 余额类模式分析  （1）典型余额类基金实现形式  

（2）余额类基金模式分类介绍  （3）余额类基金发展前景分析  7.1.2 基金公司自建平台模式

分析  （1）基金公司自建平台模式简介  （2）嘉实财富分析  （3）国金通用财富分析  （4）基

金公司自建平台模式优劣势分析  7.1.3 第三方独立销售机构模式分析  （1）第三方独立销售机

构模式简介  （2）第三方独立销售机构模式经营分析  （3）第三方独立销售机构模式优劣势

分析  7.1.4 电子商务平台模式分析  7.2 P2P网贷平台发展模式分析  7.2.1 纯线上模

式&mdash;&mdash;拍拍贷  （1）拍拍贷运营模式分析  （2）拍拍贷经营状况分析  （3）拍拍

贷模式特点分析  7.2.2 混合模式&mdash;&mdash;红岭创投  （1）红岭创投运营模式分析  （2）

红岭创投经营状况分析  （3）红岭创投模式特点分析  7.2.3 线下特定行业模式&mdash;&mdash;



微贷网  （1）微贷网运营模式分析  （2）微贷网经营状况分析  （3）微贷网模式特点分析     

第8章：标杆互联网理财产品运营经验分析  8.1 互联网企业主导的理财产品  8.1.1 余额宝运营

经验分析  （1）余额宝运作模式分析  （2）余额宝收益率走势分析  （3）余额宝竞争优劣势分

析  （4）余额宝规模增长潜力分析  （5）余额宝挂钩基金表现分析  8.1.2 微信理财通运营经验

分析  （1）微信理财通运作模式分析  （2）微信理财通收益率走势分析  （3）微信理财通竞争

优势分析  （4）微信理财通规模增长潜力分析  8.1.3 百度百赚运营经验分析  （1）百度百赚运

作模式分析  （2）百度百赚收益率走势分析  （3）百度百赚竞争优势分析  （4）百度百赚规模

增长潜力分析  8.1.4 零钱宝运营经验分析  （1）零钱宝运作模式分析  （2）零钱宝收益率走势

分析  （3）零钱宝竞争优势分析  （4）零钱宝规模增长潜力分析  8.1.5 京东小金库运营经验分

析  （1）京东小金库运作模式分析  （2）京东小金库收益率走势分析  （3）京东小金库竞争优

势分析  （4）京东小金库规模增长潜力分析  8.1.6 收益宝运营经验分析  （1）收益宝运作模式

分析  （2）收益宝收益率走势分析  （3）收益宝竞争优势分析  （4）收益宝规模增长潜力分析

 8.2 基金公司主导的理财产品  8.2.1 E钱包运营经验分析  （1）E钱包运作模式分析  （2）E钱包

收益率走势分析  （3）E钱包竞争优势分析  （4）E钱包规模增长潜力分析  8.2.2 广发钱袋子运

营经验分析  （1）广发钱袋子运作模式分析  （2）广发钱袋子收益率走势分析  （3）广发钱袋
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